
Аннотация дисциплины «Товароведение, экспертиза, стандартизация»

направление подготовки 38.03.02 «Менеджмент» образовательная программа «Маркетинг»
Цель дисциплины: является усвоение теоретических знаний о товаре как объекте коммерческой деятельности, формирование фундаментальных товароведных знаний и умений, при наличии которых облегчается усвоение товароведных характеристик товаров однородных групп в последующей профессиональной деятельности маркетолога.
Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.
	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	способностью анализировать взаимосвязи между функциональными стратегиями компаний с целью подготовки сбалансированных управленческих решений (ПК-5)

	2
	способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на функционирование организаций и органов государственного и муниципального управления, выявлять и анализировать рыночные и специфические риски, а также анализировать поведение потребителей экономических благ и формирование спроса на основе знания экономических основ поведения организаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли (ПК-9)

	3
	владением навыками количественного и качественного анализа информации при принятии управленческих решений, построения экономических, финансовых и организационно-управленческих моделей путем их адаптации к конкретным задачам управления (ПК-10)


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.03.02 «Менеджмент» образовательная программа «Маркетинг»
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	заочная

	
	программа подготовки

	
	полная
	полная
	ускоренная

	1. Аудиторные занятия, часов, всего, 
	14
	8
	

	в том числе:

1.1. Лекции
	14
	4
	

	1.2. Лабораторные работы
	-
	-
	

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	-
	4
	

	2. Самостоятельная работа, часов, всего
	58
	64
	

	Итого часов (стр. 1+ стр.2)
	72
	72
	

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	2
	2
	


Формы промежуточной аттестации: Зачет.

Перечень изучаемых тем (основных):
1. Товар. Ассортимент товаров

2. Понятие качества товаров. Требования, предъявляемые к товарам

3. Экспертиза товаров. Виды экспертизы. Порядок проведения товарной экспертизы.

4. Основы метрологии. Средства измерений

5. Стандартизация товаров как основной аспект технического регулирования.

6. Подтверждение соответствия

7. Международное сотрудничество в области стандартизации, метрологии, технического регулирования.

