Аннотация дисциплины 
«Маркетинг в АПК»

Направление 38.03.01 «Экономика»
Цель дисциплины: освоение современных концепций, принципов и функций маркетинга в АПК, основанных на учете соотношения спроса и предложения, поведения потребителей (покупателей), конкурентов и других субъектов рынка.

Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.

	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	 Способность осуществлять оперативное планирование продаж, организовывать розничные продажи, реализовывать различные технологии продаж в страховании, анализировать эффективность каждого канала продаж

 (ПК-29)


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления 38.03.01 «Экономика» по образовательным программам «Бухгалтерский учет, анализ и аудит», «Финансы и кредит»
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	заочная

	
	программа подготовки

	
	полная
	полная
	ускоренная

	1. Аудиторные занятия, всего, часов
	44
	
	

	в том числе:

1.1. Лекции
	16
	
	

	1.2. Лабораторные работы
	-
	
	

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	28
	
	

	2. Самостоятельная работа, часов
	100
	
	

	Всего часов (стр. 1 + стр. 2)
	144
	
	

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	4
	
	


Форма промежуточной аттестации: зачет.
Перечень изучаемых тем (основных):
Роль маркетинга в экономическом развитии страны

Особенности маркетинга в АПК и его основные функции

Комплексное исследование товарного рынка

Сегментация рынка

Формирование товарной политики и рыночной стратегии

Разработка ценовой политики предприятия
Формирование спроса и стимулирование сбыта

Организация деятельности маркетинговой службы

