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Аннотация дисциплины 
«Управление товарным ассортиментом»
Цель дисциплины: изучение теоретических положений, свойственных всем товарам, направленных на формирование и регулирование товарного ассортимента и товарных запасов для удовлетворения спроса потребителя и получения прибыли от реализации товаров. 

Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.
	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	Способностью управлять организациями, подразделениями, группами (командами) сотрудников, проектами и сетями (ПК-1)


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки  «Менеджмент» по профессионально-образовательной программе «Товарный консалтинг»
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	заочная

	
	программа подготовки

	
	полная
	полная
	сокращенная

	1. Аудиторные занятия, всего, часов
	32
	
	

	в том числе:

1.1. Лекции
	8
	
	

	1.2. Лабораторные работы
	24
	
	

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	-
	
	

	2. Самостоятельная работа, часов
	76
	
	

	Всего часов (стр. 1 + стр. 2)
	108
	
	

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	3
	
	


Форма промежуточной аттестации: зачет.
Перечень изучаемых тем (основных):
1. Цели, задачи, предмет и структура учебной дисциплины 

2. Понятие категорийного менеджмента 

3. Стратегия и ассортиментная политика розничного торгового предприятия 

4. Методология категорийного ассортимента  

5. Аналитические основы управления товарным ассортиментом 

6. Формирование товарных запасов розничной торговой организации 

7. Поиск идей (концепции) рыночного предложения. 

8. Воплощение рыночного предложения. 

9. Анализ и прогноз продаж
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