Аннотация дисциплины 
«Маркетинг территорий»

Направление подготовки

38.03.04 «Государственное и муниципальное управление»

Целью дисциплины является получение теоретических и практических навыков для самостоятельного маркетингового анализа и позиционирования территорий и локальных рынков.
Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.

	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	способность находить организационно-управленческие решения, оценивать результаты и

последствия принятого управленческого решения и готовность нести за них ответственность с позиций социальной значимости принимаемых решений (ОПК-2)

	2
	способность осуществлять деловое общение и публичные выступления, вести переговоры, совещания, осуществлять деловую переписку и поддерживать  электронные коммуникации (ОПК-4)

	3
	владение навыками количественного и качественного анализа при оценке состояния экономической, социальной, политической среды, деятельности органов государственной власти Российской Федерации, органов государственной власти субъектов Российской Федерации, органов местного самоуправления, государственных и муниципальных, предприятий и учреждений, политических партий, общественно-политических, коммерческих и некоммерческих организаций (ПК-6)

	4
	способность разрабатывать социально-экономические проекты (программы развития), оценивать экономические, социальные, политические условия и последствия реализации государственных (муниципальных) программ (ПК-12)


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.03.04 «Государственное и муниципальное управление»

	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	заочная

	
	программа подготовки

	
	полная
	полная
	сокращенная

	1. Аудиторные занятия, часов, всего, 
	54
	12
	

	в том числе:

1.1. Лекции
	20
	4
	

	1.2. Лабораторные работы
	-
	
	

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	34
	8
	

	2. Самостоятельная работа, часов, всего
	54
	96
	

	Итого часов (стр. 1+ стр.2)
	108
	108
	

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	3
	3
	


Формы промежуточной аттестации: зачёт.

Перечень изучаемых тем:

1. Основы маркетинга территорий. 
2. Субъекты маркетинга территорий. 
3. Инструменты маркетинга территорий. 
4. Стратегии маркетинга территорий. 
5. Позиционирование и оценка конкурентоспособности регионов. 
6. Имидж и символика государства.
7. Теоретические аспекты конкурентоспособности государства. 
8. Особенности спроса и поведения потребителей. 
9. Реклама как инструмент маркетинга территорий. 
10. Паблик рилейшнз как инструмент маркетинга территорий
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