Аннотация дисциплины «Методы исследований в менеджменте»

Направление подготовки

38.04.02 «Менеджмент» 

Профиль  «Организация маркетинговой деятельности» 
Цель дисциплины: формирование знаний и навыков исследовательской деятельности выпускников магистратуры
Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций

	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	способностью использовать количественные и качественные методы для проведения прикладных исследований и управления бизнес-процессами, готовить аналитические материалы по результатам их применения (ПК-4);

	2
	способностью обобщать и критически оценивать результаты исследований актуальных проблем  управления, полученные отечественными и зарубежными исследователями (ПК-6);

	3
	способностью представлять результаты проведенного исследования в виде научного отчета, статьи  или доклада (ПК-7);

	4
	способностью обосновывать актуальность, теоретическую и практическую значимость избранной  темы научного исследования (ПК-8);

	5
	способностью проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработанной  программой (ПК-9);

	6
	способностью разрабатывать учебные программы и методическое обеспечение управленческих  дисциплин, а также применять современные методы и методики в процессе их преподавания (ПК-10).


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.04.02 «Менеджмент» профиля «Организация маркетинговой деятельности»
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	очно-заочная

	Аудиторные занятия, всего часов, в том числе:
	36
	44

	Лекции
	8
	14

	Лабораторные работы
	-
	-

	Практические (семинарские занятия)
	28
	30

	Самостоятельная работа, часов
	72
	64

	Всего часов (стр.1+стр.2)
	108
	108

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	3
	3


Форма промежуточной аттестации: зачет.

Перечень изучаемых тем:
	1. Проблемы экономического развития РФ на современном этапе.

	2. Система объективных экономических законов.

	3. Общенаучные методы научных исследований в менеджменте.

	4. Восхождение от конкретного к абстрактному и обратно.

	5. Динамические процессы в экономике и методы исследования.

	6. Типологизаци и принципы аналогов.

	7. Причинно-следственные связи в экономике.

	8. Методы расчета экономической эффективности.

	9. Экономико-математическое моделирование.

















PAGE  

