Аннотация дисциплины «Управление стоимостью предприятия»
Направление подготовки

38.04.02 «Менеджмент» 

Профиля  «Организация маркетинговой деятельности» 
Цель дисциплины: формирование у магистрантов комплекса теоретических и практических знаний по управлению стоимостью предприятия (бизнеса) и ее использованию в оценке эффективности управления предприятием (бизнесом). 

Освоение данной дисциплины направлено на формирование 
у обучающихся следующих компетенций
	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной 
дисциплиной

	1
	Способность управлять организациями, подразделениями, группами (командами) сотрудников, проектами и сетями (ПК-1)

	2
	способностью разрабатывать корпоративную стратегию, программы организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию (ПК-2);

	3
	способностью использовать количественные и качественные методы для проведения прикладных исследований и управления бизнес-процессами, готовить аналитические материалы по результатам их применения (ПК-4);

	4
	владением методами экономического и стратегического анализа поведения экономических агентов и рынков в глобальной среде (ПК-5);

	5
	способностью обобщать и критически оценивать результаты исследований актуальных проблем управления, полученные отечественными и зарубежными исследователями (ПК-7).


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.04.02 «Менеджмент» профиля  «Организация маркетинговой деятельности» 
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	очно-заочная

	Аудиторные занятия, всего часов, в том числе:
	28
	44

	Лекции
	8
	14

	Лабораторные работы
	-
	-

	Практические (семинарские занятия)
	20
	30

	Самостоятельная работа, часов
	80
	64

	Всего часов (стр.1+стр.2)
	108
	108

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	3
	3


Форма итоговой аттестации: экзамен
Перечень изучаемых тем (основных):

1. Методологические положения оценки бизнеса

2. Правовое обеспечение оценочной деятельности

3. Подготовка информации в процессе оценки

4. Доходный подход к оценке стоимости бизнеса

5. Сравнительный подход к оценке стоимости бизнеса

6. Затратный подход к оценке стоимости бизнеса

7. Определение итоговой величины оценки стоимости бизнеса

8. Оценка стоимости ценных бумаг

9. Оценка стоимости акций

10.Оценка стоимости облигаций, векселей, чеков, коносаментов

11.Оценка стоимости опционов и фъючерсов

12.Особенности оценки стоимости предприятий в целях инвестирования, налогообложения, реструктуризации
13.Особенности оценки стоимости  коммерческих банков

14.Особенности оценки стоимости страхового бизнеса

15.Оценка капитала финансово-промышленных групп (ФПГ)

2

