Аннотация дисциплины «Современный стратегический анализ»
Направление подготовки

38.04.02 «Менеджмент» 

Профиль  «Организация маркетинговой деятельности» 
Цель дисциплины: формирование у магистрантов базовых представлений о современных концепциях стратегического анализа, получение углубленных знаний, умений и навыков в области проведения стратегического анализа внутренней и внешней среды для обоснования стратегического развития организаций.

Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.

	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	Способностью управлять организациями, подразделениями, группами (командами) сотрудников, проектами и сетями (ПК-1)

	2
	способностью использовать количественные и качественные методы для проведения прикладных исследований и управления бизнес-процессами, готовить аналитические материалы по результатам их применения (ПК-4)

	3
	владением методами экономического и стратегического анализа поведения экономических агентов и рынков в глобальной среде (ПК-5)


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.04.02 «Менеджмент» профиля  «Организация маркетинговой деятельности»
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	очно-заочная

	Аудиторные занятия, всего часов, в том числе:
	34
	44

	Лекции
	8
	14

	Лабораторные работы
	-
	-

	Практические (семинарские занятия)
	26
	30

	Самостоятельная работа, часов
	74
	64

	Всего часов (стр.1+стр.2)
	108
	108

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	3
	3


Форма промежуточной аттестации: экзамен.

Перечень изучаемых тем:
1. Теоретические современного стратегического анализа: принципы организации, цели и задачи.

2. Информационное обеспечение стратегического анализа.

3. Методы  и методики современного стратегического анализа для обоснования управленческих решений производства.

4. Анализ ресурсного потенциала, организационно - технического уровня, инноваций и других условий производства  (АБС – анализ).

5. Анализ себестоимости продукции,  прогнозирование затрат и цен по видам продукции, услуг.

6. Анализ инвестиционной привлекательности и деятельности, SWOT – анализ и BSC при принятии управленческих решений.

7. Анализ рыночных процессов и прогнозирование рынка.
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