Аннотация дисциплины «Стратегический маркетинг»

Направление подготовки 38.04.02 «Менеджмент»
Профиль Предпринимательская деятельность

Целью дисциплины «Стратегический маркетинг» является подготовка магистров к самостоятельному принятию стратегических и тактических (оперативных) решений, затрагивающих различные аспекты перспективной маркетинговой деятельности предприятий в рыночных условиях хозяйствования; овладение принципами и методами маркетингового анализа предприятием в рамках понимания процесса управления маркетингом. 

Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.

	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	Способность управлять организациями, подразделениями, группами (командами) сотрудников, проектами и сетями (ПК -1).


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.04.02 «Менеджмент» Профиль Предпринимательская деятельность
	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очно - заочная

	
	программа подготовки

	
	магистерская

	1. Аудиторные занятия, всего, часов
	20

	в том числе:

1.1. Лекции
	6

	1.2. Лабораторные работы
	-

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	14

	2. Самостоятельная работа, часов
	61

	Всего часов (стр. 1 + стр. 2)
	108

	Форма промежуточной аттестации*
	Э

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	3


Форма промежуточной аттестации: экзамен.
Перечень изучаемых тем (основных):

1. Тема: « Предмет и методы стратегического маркетинга»

2. Тема: «Разработка стратегии развития»

3. Тема: «Внешний и внутренний анализ в ходе стратегического управления рынком организации»

4. Тема: «Анализ привлекательности рынка»

5. Тема: «Анализ конкурентоспособности фирмы»
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