Аннотация дисциплины 
«История развития торговли (введение в специальность)»

направление подготовки 38.03.07 «Товароведение»

образовательная программа «Товароведение и экспертиза товаров (в сфере производства и обращения сельскохозяйственного сырья и продовольственных товаров)»

Цель дисциплины: формирование у бакалавров профессиональных компетенций, связанных с механизмом и организационно-экономическими особенностями, принципами и инструментальными средствами развития торговли в различных форматах.
Освоение данной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций.

	№ п/п
	Содержание компетенций, формируемых полностью или частично данной дисциплиной

	1
	осознание социальной значимости своей будущей профессии, стремлением к саморазвитию и повышению квалификации ОПК-1


Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану направления подготовки 38.03.07 «Товароведение» образовательная программа «Товароведение и экспертиза товаров»

	Вид занятий
	Форма обучения

	
	очная
	заочная

	
	программа подготовки

	
	полная
	полная
	ускоренная

	1. Аудиторные занятия, часов, всего, 
	8
	
	

	в том числе:

1.1. Лекции
	8
	
	

	1.2. Лабораторные работы
	-
	
	

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	-
	
	

	2. Самостоятельная работа, часов, всего
	28
	
	

	в том числе:

2.1. Курсовой проект (КП), курсовая работа (КР)
	-
	
	

	2.2. Расчетно-графическое задание (РГР)
	-
	
	

	2.3. Самостоятельное изучение разделов
	18
	
	

	2.4. Текущая самоподготовка
	-
	
	

	2.5. Подготовка и сдача зачета
	10
	
	

	2.6. Контрольная работа (К)
	-
	
	

	Итого часов (стр. 1+ стр.2)
	36
	
	

	Форма промежуточной аттестации*
	З
	
	

	Общая трудоемкость, зачетных единиц
	1
	
	


Форма промежуточной аттестации: Зачет 
Перечень изучаемых тем (основных):
1.
Зарождение торговли 

2.
Развитие торговли в средние века

3.
Истоки торгового дела на Руси

4.
Развитие торговли в Московской Руси

5.
Развитие торговли в период монархии

6.
Развитие современных форматов торговля

7.
Электронная торговля

8.
Продажа товаров и обслуживание покупателей
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